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Téma: Reklama a jeji vliv, velké nadnarodni spole¢nosti

Aktivita mdze navazat, pripadné predchéazet dilné ,,Coca-colonizace”, ktera
se vénuje nadnarodnim korporacim a moznym negativnim dopadim jejich

Zarazeni: fungovani. Aktivity vénujici se vlivu reklamy na spottebitele mohou toto
téma vhodné doplnit a poslouZzit jako zaklad pro dalSi diskuzi.
Studenti si uvédomi, jak mohou byt reklamy zavadéjici. Studenti vyuziji

Cile: svoji fantazii pfi tvorbé vlastnich antireklam. (Pokud aktivita navazuje na
dilnu ,,Coca-colonizace”, mohou pti vymysleni antireklam vyuzit také
informaci, které se béhem dilny dozvédéli.)

Typ aktivity: Tvotiva, diskuzni

Velikost skupiny: 8-30

Doba trvani: 20-30 minut

Ukazky antireklam s jejich vysvétlenim (vytisténé nebo promitané pres
Pomlcky: dataprojektor), kopie antireklam (Ukol 1) a loga zndmych znacek (ukol 2)
pro skupinovou praci

Na Uvod studentiim stru¢né predstavte a zdlivodnéte téma vasi dalSi prace: Reklama je vSude
kolem nas, ovliviiuje naSe kazdodenni Zivoty vice, nez si myslime. Dostava se do naSeho
podvédomi, kde s nami pracuje, a ¢as od ¢asu nas donuti koupit si néco, co vlastné vibec
nepotfebujeme. Setkavame se s ni v mnoha podobach: v televizi, v radiu, na letacich,
billboardech. Pomalu nés zahlcuje vice a vice. Jak se tomu branit? Jak poznat, co skute¢né
kupujeme?

Vyzvéte studenty, aby se podivali na nasledujici ,antireklamy“ a na to, co nam jejich tvdrci
chtéji sdélit.
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MORIR.COM

CONSUME

~olevy vSude slevy, tuhle mladou zenu pohltily doslova.”

Reklama nam ukazuje ,nezodpovédného konzumenta®, ktery ¢asto kon¢i pod zaplavou
nepotfebnych veéci.

Vyrobni cena

KOLBCISTAS

Cena znac¢kového zboZi v obchodé je vzdy mnohem vétsi nez jeho vyrobni cena. Nicméné
tvto penize bohuzel neptipadnou lidem, kteti je vyrabi...

Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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,Zij Zivot s radosti“ aneb ,go“ svou vlastni cestou.
Vytvorme si vlastni image a nenapodobujme styl Zivota ,vymyslenych® lidi.

HAY AMORES QUE MATAN

Jsou lasky, které zabijeji.
Podminky, za nichz lidé vyrabeéji produkty nékterych korporaci, porusuji zékladni lidské prava.

Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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Pokuste se nyni vymyslet vy kratky komentar ke kazdé uvedené antireklamé. Do ramecku vedle
obrazku vepiste, co nam antireklama asi chce fici.
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The wotld of Heal by Smiles

Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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THE SURGEON GENERAL WARNS THAT
SMOKING 1S A FREQUENT CAUSE OF

WASTED POTENTIAL AND FATAL REGRET,
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Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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Pfred sebou méte nyni na ukazku loga znamych znacek ve dvoijici s antireklamou. Vas Ukol zni: zkuste
né&jakou podobnou dvojici vytvorit. Muzete k tomu pouzit loga nize uvedena.

Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.
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