svét v ndkupnim ko&iku

Téma:

Reklama a jeji vliv, velké nadnarodni spole¢nosti

Mediélni vychova. Aktivitou mlzete uvést téma reklam a jejich plsobeni,
anebo navazat na nékterou z minulych hodin, které se zabyvaly reklamou,

Zarazent: marketingem ¢i pusobenim korporaci. Aktivita mdze doplnit dilnu ,Coca-
colonizace

Cile: Studenti si uvédomi vliv reklamy a rozviji kriticky odstup od podnétt
prichazejicich z medialnich produkt

Typ aktivity: Tvotiva, diskuzni

Velikost skupiny: 8-30

Doba trvani: 45-90 minut

Pomucky: Papiry, fixy, vodovky, voskovky, nlizky, fotky (dle uvazeni), ukazky antireklam

Rozdélte studenty do skupinek po 3 az 5 lidech.

Ukolem studentt je ve skupinach na velkém papite vytvorit my$lenkovou mapu. Doprostred
papiru at si napisi ,, Hezky svetr. Je novy?“, nebo jiny aktualni reklamni slogan, ktery zaramuiji
bublinou. Od tohoto sloganu za&nou spole€né psat asociace, které se mohou déle vétvit.
Objevi se v mapéch jiné slogany, produkty €i jiné reklamy?

Po 5 — 10 minutach nechejte skupiny, at si prohlédnou mapy ostatnich, nechejte jim vzdy 2
minuty, aby mohly k mapam ostatnich pridat své asociace. Napady mohou poté pouzit pro
dalsi ukol.

Studenti maji ve skupinach vymyslet co nejvice reklamnich sloganu. Pro jistotu méjte
pripraven vlastni seznam. Slogany si mize tfida navzajem predstavit. Polozte studentlim
otazky: Odkud slogany znate? Pouzivate obraty z reklamnich slogan( v bézném zivoté? Které
se vam libi? Které vam lezou na nervy? A pro¢?

Rozdejte skupinam ukazky nize uvedenych antireklam. Jak na né plsobi? Co je jejich
sdélenim?

Nasledujicim ukolem skupin je zvolit néktery ze seznamu sloganu a vytvotit plakat antireklamy
tak, aby vyuzivala slogan a obracela jeho vyznam podobné jako v ukazkach.

Na zavér si vytvorené plakaty prohlédnéte a diskutujete o nich.
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Vytvotila Spole¢nost pro Fair Trade v ramci programu Svét v nakupnim kosiku v roce 2008.
Program podpofilo MSMT.



