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AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER™




CELKOVE SHRNUTI

. Povédomi o aktivitach EU v souvislosti s rozvojovou pomoci je velmi omezené. Jen 6 % respondent( tvrdi,
Ze o tématu je (pomérné) dobre informovanych. Rozdily mezi jednotlivymi zemémi jsou patrné. Respondenti
z Italie jsou nejvice informovani, zatimco respondenti z Danska, Svédska a Estonska zrfetelné zaostavaiji.

. Ochrana lidskych a pracovnich prav spole¢né se zajisténim prav spotiebitell jsou vnimdany jako nejvyssi
priority. Transparentnost a oznaceni, které informuje o ekologickych a socialnich aspektech produktt je také
dllezité. Vysledky v jednotlivych zemich se do znacné miry lisi. Ve vétsiné zemi je ale prioritou diraz na lidska
a pracovni prava. Italie je vyjimkou, respondenti tam povaZuji za nejpodstatnéjsi téma , oznaceni, které
informuje o ekologickych a socidlnich aspektech zbozi“.

. Mira informovanosti o produkci obuvi v souvislosti s toxickymi latkami a pracovnimi podminkami je v Evropé
obecné velmi nizka. 50 % respondentl ma o tématu velmi malo nebo Zadné informace. Respondenti z Finska
a Italie jsou o produkci obuvi nejvice informovani. Témér zadné informace nemaji respondenti z Estonska, Irska
a Velké Britanie.

vvvvvv

spravedlivym zplsobem je stejna cena. Druhym nejdulezZitéjsSim faktorem je dostupnost dlivéryhodného
oznaceni produktl. Skutecnost, Ze by politici vénovali tématu pozornost, by pfipadny vybér ovlivnila jen
nepatrné.

. 85 % respondentll by bylo ochotno zaplatit alespofi o trochu vice za environmentalné Setrné a socidlné
spravedlivé vyrobenou obuv. Jedna ¢tvrtina by zaplatila minimalné o 25 % vice. Lidé v Bulharsku a Chorvatsku
by byli ochotni zaplatit vyrazné vice za environmentdlné Setrné a socidlné spravedlivé vyrabénou obuv.

V Nizozemi a Belgii je ochota zaplatit vice vyrazné omezena.

. Primérnd utrata za obuv blizce koreluje s bohatstvim v konkrétnich zemich. V Italii se v priméru za obuv utrati
nejvice.
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OBECNA INFORMOVANOST O INSTITUCICH EU V SOUVISLOSTI S

ROZVOJOVOU POMOCI

Tti ¢tvrtiny Evropan( maji jen velmi malo nebo zadné informace o aktivitach instituci EU v souvislosti s

rozvojovou pomoci.
Jen 3 % dotazovanych tvrdi, Ze jsou dobre informovani.

MIRA
INFORMOVANOSTI

Vzorek: n=10,018

B 1 - nemam vibec Zadné informace

m2

m3

M 6 — jsem dobre informovany/a

Otazka €. 4: Mate informace o tom, co instituce EU (napf. Evropska rada, Evropsky parlament, Evropska komise...) délaji v oblastech rozvojové pomoci? PouZzijte stupnici v

rozmezi 1, nemdam vibec zadné informace" az 6 ,jsem dobte informovany/a“.



INFORMOVANOST O INSTITUCICH EU V SOUVISLOSTI S ROZVOJOVOU
POMOCI

Respondenti v Italii jsou Iépe informovani nez respondenti v ostatnich zkoumanych zemich Evropské unie.
Nejnizsi mira informovanosti byla zaznamenana v Dansku, Svédsku a Estonsku.

Soucet ,6 — jsem dobre
informovany/a“ +
5

CELKEM (n=10,018) 23 % 25 % 27 % 16 % 6% 3% 9%
ZEME
Rakousko (n=500) 25 % 28 % 2 % 8% 6%9W% 7%
Belgie (n=500) 30 % 25 % 23 % 15% 4%3% 7%
Bulharsko (n=514) 14 % 21 % 32 % 19 % 8% 6% 14 %
Chorvatsko (n=502) 18 % 24 % 1% 17 % 8% 1% 9%
Ceska republika (n=500) 26 % 33 % 23 % 13% 3% % 4%
Dénsko (n=500) 31% 33 % 25 % 8%2 % % 3%
Estonsko (n=500) 25 % 35 % 26 % 11 %2 %l % 3%
Finsko (n=500) 34 % 30 % 21 % 11% 2R % 4%
Francie (n=502) 23 % 21 % 29 % 17 % 5% 5% 10 %
Némecko (n=500) 17 % 19 % 29 % 21% 10% 4% 14 %
Madarsko (n=500) 13 % 23 % 34 % 21% 7% 2% 9%
Italie (n=500) 8 % 18 % 26 % 26 % 13% 9% 22 %
Irsko (n=500) 34 % 25 % 21 % 14 % 3% % 5%
Nizozemi (n=500) 21 % 23 % 31 % 17 % 5% 3% 8%
Polsko (n=500) 18 % 23 % 29 % 19% 7% 4% 10%
Slovensko (n=500) 26 % 31 % 29 % 12% 29 % 3%
Slovinsko (n=500) 17 % 26 % 1% 17% 5% 3% 8%
Spanélsko (n=500) A 16 % 28 % 24 % 11% 5% 16 %
Svédsko (n=500) EEIA 30 v% 19 % 9 %2 %A% 3%
Velka Britanie (n=500) 34 % 18 % 18 % 19% 6% 5% 11%
B 1 - Nemam vibec zadné informace m?2 m3 4 5 M 6 - Jsem dobfe informovany/a

Vzorek: n=10,018
Otazka €. 4: Mate informace o tom, co instituce EU (napf. Evropska rada, Evropsky parlament, Evropska komise...) délaji v oblastech rozvojové pomoci? PouZzijte stupnici v
rozmezi 1,,nemam vibec Zadné informace” az 6 ,jsem dobfe informovany/a“. 9
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REGULACE V SOUVISLOSTI SE ZBOZIM, KTERE SE DOSTAVA NA
EVROPSKY TRH

Ochrana lidskych a pracovnich prav spolecné se zabezpecenim prav spotrebitell maji nejvyssi prioritu.
Transparentnost a oznaceni, které informuje o ekologickych a socialnich aspektech produkt(, jsou vnimany
také jako dllezité.

Ochrana lidskych a pracovnich prav 63 %

Zabezpeceni spotiebitelskych prav 61 %

Zajisténi transparentnosti v dodavatelskych rfetézcich a pfti
produkci

Oznaceni, které informuje o ekologickych a socialnich
aspektech zbozi

Nic z uvedeného

Vzorek: n=10,018
Otazka €. 5: Ktera regulac¢ni opatteni byste od EU ocekaval/a v souvislosti se zbozim, které se dostava na evropsky trh? 10



REGULACE V SOUVISLOSTI SE ZBOZIM, KTERE SE DOSTAVA NA
EVROPSKY TRH

Vysledky v jednotlivych zemich se do znacné miry lisi. Ve vétSiné zemi je ale prioritou dliraz na liska a pracovni
prava, dale pak na prava spotrebiteld. Italie je vyjimkou. Respondenti tam vnimaji jako nejpodstatnéjsi téma

,oznaceni, které informuje o ekologickych a socidlnich aspektech zbozi“,
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\'74el1{3¢ 10,018 |500 500

66 % 50 % |67 % 52 % 50 % (64 %

Ochrana lidskych a pracovnich prav SRCERS 61 % 58 % 61 % 63% 66% 51% 65% 61 % 67 % 63 %

(O TENERT LI NIRRT WIEW] 61 % |65 % 49 % ll 57 % 47 % l 54 % 58 % l 58 % 59 % 68% 52% 56 % 62 % 65% 61 % 56 % 61 %

Zajisténi transparentnosti v
CLLEVELE N7 WY Rl 51% |60% 44 % 53 % 47 % 46 % 38 % 48 % 55 % 57 % 61 % 54 % 67 %| 58 % 38 % 38 % 49 % 55 % 59 % 50 % 52 %
produkci

Oznaceni, které informuje o
(G LA R TAEINN] 50% |57 % 41 % 62 % 58 % 42 % 51 % 53 % 50 % 52 % 56 % 42 % 61 % 53 % 32 % 47 % 42 % 60 % 55 % 47 % 48 %
aspektech produktt

5% 3% 9% 2% 1% 5% 11% 4% 5% 9% 5% 4% 3% 2% 14% 5% 3% 1% 5% 10% 9%

Vzorek: n=10,018
Otazka €. 5: Ktera regulac¢ni opatteni byste od EU ocekaval/a v souvislosti se zbozim, které se dostava na evropsky trh? 11



INFORMOVANOST V SOUVISLOSTI S PRODUKCI OBUVI

Mira informovanosti o produkci obuvi je v Evropé nizka.
50 % respondentl ma o tématu velmi malo nebo Zadné informace.

B 1 - nemam vubec zadné informace

7 %
m?2
17 % MiIRA
INFORMOVANOSTI "3
O PRODUKCI )
OBUVI
5

M 6 — jsem dobre informovany/a

Vzorek: n=10,018
Otazka €. 6: Ted se prosim zamyslete konkrétné nad vyrobou bot. Vite o toxickych chemikaliich a Spatnych pracovnich podminkdach pfi vyrobé bot? Pouzijte stupnici v
rozmezi 1,,nemam viibec zadné informace” az 6 ,jsem dobfe informovany/a“. 12




INFORMOVANOST O PRODUKCI OBUVI

Respondenti z Finska a Italie jsou nejvice informovani o produkci obuvi. Témér Zzadné informace nemaji
respondenti z Estonska, Irska a Velké Britanie.

CELKEM (n=10,018)
ZEME

Rakousko (n=500)
Belgie (n=500)
Bulharsko (n=514)
Chorvatsko (n=502)
Ceska republika (n=500)
Dansko (n=500)
Estonsko (n=500)
Finsko (n=500)
Francie (n=502)
Némecko (n=500)
Madarsko (n=500)
Italie (n=500)

Irsko (n=500)
Nizozemi (n=500)
Polsko (n=500)
Slovensko (n=500)
Slovinsko (n=500)
Spanélsko (n=500)
Svédsko (n=500)
Velkd Britanie (n=500)

28 00 I |

23 % 24 % 24 %
34 % %
26 % 20 %

15 %

22 %
20 % 29 %
34 % 0 %
37 %
41 %
99 7 0 %
28 %
20 %
29 % 6 %
17 %
41 %
29 % %
34 %
24 % 29 %
20 % 4 % 6 %
22 % 17 % 24 %
25 %
19 %

14 % 27 %

38 %
41 %

B 1 - nemam vibec Zzadné informace m2 m3 4 5

Vzorek: n=10,018

Soucet ,6 — jsem dobre
informovany/a“ +

)
17 % 7% 4% 12%
17 % 9% 3% 12%

0 % 16 % 6% 3% 8%
16 % 9% 6% 15%
22% 12% 2% 14 %

9 % 11% 4% % 5%

20 % 14% 4R% 5%
18 % 8% 3% 4%
19% - 16% 35%
18 % 11% 5% 16 %
23% 11% 6% 17%
% 15% 3%2% 5%
15% 10% 24%

19 9% 10% 5%3% 8%
% 14 % 4%3% 7%
21 % 14% 3%% 7%
16 % 6%2% 8%
18 % 7% 4% E;
22% 8% 1% %

20 % 12% 4%9% 6%
17 % 15% 4% 4% 9%

M 6 — jsem dobfe informovany/a

Otazka €. 6: Ted se prosim zamyslete konkrétné nad vyrobou bot. Vite o toxickych chemikaliich a Spatnych pracovnich podminkdach pfi vyrobé bot? Pouzijte stupnici v
rozmezi 1,,nemam vibec zZadné informace” az 6 ,jsem dobfe informovany/a“.

13



VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

Nejdllezitéjsim faktorem pfi vybéru obuvi, ktera je produkovana environmentdalné Setrnym a socialné
spravedlivym zplsobem je stejnd cena. Skutecnost, Ze by politici vénovali tématu pozornost, by pfripadny
vybér ovlivnila jen nepatrné.

Soucet 6 — zcela

souhlasim* +
5

Kdyby cena zlstala stejnd ERZE7ANVIRTA 18% 21 % _ 60 %
Kdyby bylo k dispozici ddvéryhodné
Kdyby na vyrobcich bylo vice informaci o

oy v‘;robm,ch p‘;stupech 4%6%  16% 21% 24 % 53 %
Kdyby bylo mozZné koupit tyto produkty v

VV I;/Iizkosti mista ide\i)ydrl)l'm ! > % L =1 =1 - 50 %
Kdyby to to také politici povazovali za

Yoy pri";ritm, P 11% | 10% 20 % 17 % - 38 %

W 1 —vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 M 6 — zcela souhlasim

Vzorek: n=10,018
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...



VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

(1) Kdyby cena ziistala stejna

Soucet ,6 — zcela
souhlasim® +
5

CELKEM (n=10,018) RXAIRZ 4 % 18 % 21% S 39% 60 %
ZEME
Rakousko (n=500) REE7ANNE7 14 % 19% 18 % 3% 55%
Belgie (n=500) WEAEX? 4 % 19% 20 % o 38% 58 %
Bulharsko (n=514) AN VYY) 13% 18% A% 66 %
Chorvatsko (n=502) PAZEW/EFA 15% 19% 5% 71%
Ceska republika (n=500) EAEEZ 6 % 19% 24 % S 32% 56 %
Dénsko (n=500) AT 18 % 22% 17 % S 30% 47 %
Estonsko (n=500) EEZER/ERZ 14 % 18% 5% 71%
Finsko (n=500) XX % 17 % 23 % o 31% 60 %
Francie (n=502) REEAERZA 12 % 20% 20% S 38% 59 %
Némecko (n=500) BEEAEEA 20 % 21% 24 % S 25% 49 %
Madarsko (n=500) 204 % 11 % 14 % 22 % S 48% 70%
Italie (n=500) PEAEALEZA 16 % 26 % S 483% 70 %
Irsko (n=500) EEANEA 14 % 20% 20% S 3%% 56 %
Nizozemi (n=500) IFZEEYZ % 23 % 21% S 29% 50 %
Polsko (n=500) ENZEA 13 % 15% 21 % S 45% 66 %
Slovensko (n=500) WEAEZA 14 % 20% 20% S 39% 59 %
Slovinsko (n=500) % % 14 % 21% S 48% 69 %
Spanélsko (n=500) FEAFEZA 13 % 17 % 22 % S 39% 61%
Svédsko (n=500) BEEAEEZ 18 % 17 % 16 % o 40% 55%
Velka Britanie (n=500) PEAEFZ 15 % 24 % 23 % S 29% 52 %
B 1 —vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 6 — zcela souhlasim

Vzorek: n=10,018
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...




VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

(2) Kdyby bylo k dispozici diivéryhodné oznaceni

Soucet ,6 — zcela
souhlasim“ +
5

CELKEM (n=10,018) RWAINZ 4 % 20% 25% S 3% 58 %
ZEME
Rakousko (n=500) ESAEFZ 12 % 22 % 28 % S 29% 58 %
Belgie (n=500) 7 % % % 20% 27 % S 26% 53%
Bulharsko (n=514) FEANEE/ANEF 14 % 21% S 48% 68 %
Chorvatsko (n=502) KA ICEA 12% 20% S 57% 77 %
Ceska republika (n=500) EXZAEEZ % 20% 28% S 3% 59 %
Dansko (n=500) EEEANEFZ 21 % 22 % 22% S 23% 44 %
Estonsko (n=500) BEE7ANNEZ 14 % 22 % 25% S 2T% 52 %
Finsko (n=500) FEANEEFZ % 23% 24 % S 23% 47 %
Francie (n=502) FEAEFANELE/ 19% 28 % S 3% 62 %
Némecko (n=500) WEZER7NEVEZ 22 % 31% S 29% 59 %
Madarsko (n=500) EXZERZ 4 % 18% 25% o 31% 63 %
Italie (n=500) PERAN/ERZA 16 % 26 % S 47% 72 %
Irsko (n=500) ENZEEANELNZ 21% 22% S 39% 61%
Nizozemi (n=500) 7% 6% 9 % 29 % 23% o 16% 39%
Polsko (n=500) ENAPIAEEN 17% 20% S 45% 65 %
Slovensko (n=500) pEZER/ LR 20% 22% S 38% 61%
Slovinsko (n=500) KIZER/EEEY 16 % 24 % S 44% 69 %
Spanélsko (n=500) R EAEE/EER] 20% 26 % - 3% 61%
Svédsko (n=500) EE7ANEZ ERA 22% 21% 2% 45 %
Velka Britanie (n=500) EAIKA 13 % 25% 29% S 25% 54 %
B 1 —vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 6 — zcela souhlasim

Vzorek: n=10,018
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...




VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

(3) Kdyby na vyrobcich bylo vice informaci o vyrobnich postupech

CELKEM (n=10,018)
ZEME

Rakousko (n=500)
Belgie (n=500)
Bulharsko (n=514)
Chorvatsko (n=502)
Ceska republika (n=500)
Dansko (n=500)
Estonsko (n=500)
Finsko (n=500)
Francie (n=502)
Némecko (n=500)
Madarsko (n=500)
Italie (n=500)

Irsko (n=500)
Nizozemi (n=500)
Polsko (n=500)
Slovensko (n=500)
Slovinsko (n=500)
Spanélsko (n=500)
Svédsko (n=500)
Velkd Britanie (n=500)

W 1 - vibec nesouhlasim

Vzorek: n=10,018

Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...

4 %L 6% 6 % 21% 24 % S 29%
4 %15% 15 % 20% 30% S 26%
6% 4% 6 % 22% 27 % 2%
4% 7% 13 % 15% 23 % S 39%
1%2 %9 % 14 % 24 % S 50%
5 % % % 24% 21% S 23%
6% L 9% 21 % 21% 21% S 22%
6% 10% 22 % 24 % 21% o 17%
5% | 8% 0 % 26 % 23% o 18%
4 %14 % 12% 20% 27 % S 3R2%
4% 4% 17 % 25% 28 % S 22%
3%5% % 22% 25% S 30%
1%2 %9 % 15% 27 % %
4 %3 % 14 % 21% 23 % S 36%
6 % 8 % % 27 % 26 % o 12%
4 %3% 119% 22% 22% S 31%
3% 6% 20 % 20% 23 % S 28%
%5 % 4 % 17 % 22% o 40%
3%3% 13% 19% 27 % . 3B5%
6% 7% 22 % 22% 18 % S 25%
6% 4% 18 % 25% 24 % T 24%
m2 m3 4 5 m 60 — zcela souhlasim

Soucet ,6 — zcela
souhlasim* +

5
53%

56 %
51%
62 %
74 %
44 %
43 %
38%
41 %
60 %
50 %
55%
74 %
58 %
38%
59 %
51%
62 %
62 %
43 %
47 %



VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE

SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI
(4) Kdyby bylo mozné koupit tyto produkty v blizkosti mista, kde bydlim

Soucet ,6 — zcela

souhlasim* +
5"
CELKEM (n=10,018) BEEANFY % 23 % 23 % S 27T% 50 %
ZEME
Rakousko (n=500) BT 16 % 24 % 25% S 25% 50 %
Belgie (n=500) 8% 4% % 26 % 24 % o 20% 44 %
Bulharsko (n=514) B=¥A 8 % 13 % 19 % 22% 3% 55 %
Chorvatsko (n=502) PEZ%A 14 % 17% 23 % S 39% 63 %
Ceska republika (n=500) FEANNEZ % 26% 24% S 22% 46 %
Déansko (n=500) A 9 % 24 % 23 % 17% o 18% 35%
Estonsko (n=500) NEANEEY 20 % 21% 21% S 24% 45 %
Finsko (n=500) BEEFANECFZ 8 % 25% 24% o 20% 43%
Francie (n=502) BEEAEYZA 13 % 23% 25% S 29% 54 %
Némecko (n=500) BEN/IEY/S 19 % 26% 25% S 22% 48 %
Madarsko (n=500) EXZERZ 6 % 21% 27 % S 30% 57 %
Italie (n=500) % 11% 18% 24 % S 483% 67 %
Irsko (n=500) EEANNEA 15 % 23% 23% S 28% 51%
Nizozemi (n=500) EA 9 % % 29 % 21 % o 13% 34%
Polsko (n=500) EAPE/EVE] 20% 22 % S 38% 60 %
Slovensko (n=500) EXAEZA 20 % 24 % 23 % S 25% 48 %
Slovinsko (n=500) EXZENEY % 20% 21% S 33% 54 %
Spanélsko (n=500) W EAEEA 14 % 21% 26 % S 29% 56 %
Svédsko (n=500) 7Y 25 % 23% 18 % S 19% 37%
Velka Britanie (n=500) NEEANNEA 17 % 27 % 24 % S 20% 44 %
B 1 —vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 6 — zcela souhlasim

Vzorek: n=10,018
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...




VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

(5) Kdyby to také politici povaZovali za prioritni

Soucet ,6 — zcela
souhlasim® +
5

CELKEM (n=10,018) 11 % 0 % 0 % 20% 17 % 2% 38%
ZEME
Rakousko (n=500) 8 % 12 % 17 % 23% 21% L 20% 40 %
Belgie (n=500) 9 % % % 25% 16 % o 17% 33%
Bulharsko (n=514) 13 % 12 % 14 % 15% 15% S 31% 46 %
Chorvatsko (n=502) 20 % 12 % 15 % 15% 14 % S 25% 39%
Ceska republika (n=500) 14 % % 8 % 19% 18 % S 18% 36 %
Déansko (n=500) 13 % 12 % 26 % 19% 15% L 16% 30%
Estonsko (n=500) 21 % 14 % 24 % 18% 1% [ 13% | 24 %
Finsko (n=500) 13 % 4 % 4 % 22 % 13% S 14% 27 %
Francie (n=502) 9 % 8 % 21 % 23% 19% S 21% 40 %
Némecko (n=500) 6 % 7% EX 23% 22% S 20% 42 %
Madarsko (n=500) 19 % % 9 16 % 14 % 0 19% 33%
Italie (n=500) VEZERZ 13 % 14 % 16 % S 45% 61%
Irsko (n=500) 8 % 12 % 17 % 21% 18 % S 25% 43 %
Nizozemi (n=500) 10 % % % 23 % 18 % o 13% 31%
Polsko (n=500) 10 % 8 % ENA 17 % 17 % S 26% 43 %
Slovensko (n=500) VAT 21 % 19% 18% S 21% 45 %
Slovinsko (n=500) 11 % % % 14 % 16 % S 31% 47 %
Spanélsko (n=500) 15 % 8 % 21 % 19% 15 % o 21% 37%
Svédsko (n=500) 10 % 10 % 26 % 22% 13% [ 19% 32%
Velkd Britanie (n=500) A 8 % 22 % 27 % 21% o 16% 37%
B 1 - vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 m 6 — zcela souhlasim

Vzorek: n=10,018
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...




OCHOTA ZAPLATIT VICE ZA ENVIRONMENTALNE SETRNE A
SOCIALNE SPRAVEDLIVE VYROBENOU OBUV

85 % respondentl by bylo ochotno zaplatit alespon o trochu vice za environmentalné Setrné a socialné
spravedlivé vyrobenou obuv. Jedna Ctvrtina by zaplatila minimalné o 25 % vice.

5%
B0%
19 %
B5%
O KOLIK VICE
BYSTE ZAPLATILI? =10 %
25 %
50 % a vice

Vzorek: n=10,018

Otazka €. 8: Do jaké miry byste byl/a ochoten/ochotna zaplatit vice za ekologické a socidlné spravedlivé vyrabéné boty?
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OCHOTA ZAPLATIT VICE ZA ENVIRONMENTALNE SETRNE A
SOCIALNE SPRAVEDLIVE VYROBENOU OBUV

Lidé v Bulharsku a Chorvatsku by byli ochotni zaplatit vyrazné vice za environmentalné Setrné a socialné

spravedlivé vyrabénou obuv. V Nizozemi a Belgie je ochota zaplatit vice vyrazné omezena.

CELKEM (n=10,018)
ZEME

Rakousko (n=500)
Belgie (n=500)
Bulharsko (n=514)
Chorvatsko (n=502)
Ceska republika (n=500)
Dansko (n=500)
Estonsko (n=500)
Finsko (n=500)
Francie (n=502)
Némecko (n=500)
Madarsko (n=500)
Italie (n=500)

Irsko (n=500)
Nizozemi (n=500)
Polsko (n=500)
Slovensko (n=500)
Slovinsko (n=500)
Spanélsko (n=500)
Svédsko (n=500)
Velkd Britanie (n=500)

0%

Vzorek: n=10,018

15 %

12 %

26 %
16 %

15 %

6 %
5 %
13 %
21 %
18 %
22 %
20 %
11 %
14 %
11 %
10 %
24 %
14 %
14 %
9 %
16 %
20 %
16 %

m5%

A
24 %
Wz
7 %
42 %
l
26 %
29 %
0 %
29 %
24 %
l
25 %
18 %
I
25 %
22 %
Wz
30 %
25 %
24 %
m10%

41 %

25%

Otdzka €. 8: Do jaké miry byste byl/a ochoten/ochotna zaplatit vice za ekologické a socialné spravedlivé vyrabéné boty?

19% 5%
20% 5%
0 % 11% 3%
30% 11%
28 % 10%
26% 4%
19% 6%
12% 2%
6 % 11% 1%
13% 6%
21% 4%
18% 2%
18 % 5%
21% 11%
A 12% 3%
19% 3%
21% 2%
25% 3%
15% 4%
15% 4%
16 % 9%
50 % a vice
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PRUMERNE ROCNI VYDAIJE ZA OBUV

Primérna Utrata za obuv blizce koreluje s bohatstvim v konkrétnich zemich. V Italii se v priméru za obuv
utrati nejvice (to je zplsobeno vysokou ¢etnosti ve stfednich a vyssich kategoriich a nizkou ¢etnosti v

nejnizsich kategoriich).

BULHARSKO

o
X
(%]
2
o
~
<
o

CHORVATSKO
REPUBLIKA

7740):17.¢ 10,018| 500 500 514 502 500

PRUMER FWiK)

(WIS FALNI:Te] 17% | 7% 13% 24% 12% 25%

LB 27 % |24% 24% 37% 26% 34 %

By} 27 % |30% 31% 26% 32% 29%

15% |21% 16% 7% 18% 7%

B 7% | 8% 10% 3% 4% 2%

LB 3% | 4% 3% 2% 2% 1%

CGEEI) 2% |4% 2% 0% 2% 1%

FEYO 1% |1% 1% 0% 2% 0%

OBl 1% |1% 0% 0% 1% 0%

(Bl 0% |0% 0% 0% 1% 0%

CBMI0] 0% 0% 0% 0% 0% 0%

A FEZNLEIY)] 0% |1% 0% 0% 0% 0%

Vzorek: n=10,018
Otazka €. 10: Kolik v priméru utratite ro¢né za svoje boty?

205.0 184.1 120.9 179.7 116.5 186.2

FRANCIE

NEMECKO

ESTONSKO

500 500 500 502 500

164.5 140.4 180.1 201.7

13% 16% 21% 16% 11%

24% 29% 32% 29% 23 %

27% 29% 28% 26% 27 %

18% 14% 12% 15% 22 %

10% 7% 4% 6% 10%

4% 2% 2% 3% 3%

2% 1% 1% 1% 2%

1% 1% 0% 2% 1%

0% 0% 0% 1% 1%

0% 0% 0% 1% 1%

0% 0% 0% 0% 0%

1% 0% 0% 1% 1%

MADARSKO

500
98.3

43 %
33%
17 %
4%
3%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

500 500
216.9 180.6
10% 11%
20% 27 %
28% 29%
19% 19%
11% 6%
5% 3%
3% 2%
2% 0%
1% 1%
1% 0%
1% 0%

0% 0%

500
197

15%
20%
30 %
16 %
7%
4%
4%
1%
1%
0%
0%
0%

SVEDSKO
VELKA BRITANIE

SPANELSKO

SLOVENSKO
SLOVINSKO

500 500 500 500 500 500

147.7 166.7 180.2 189.8 173.3 209.7

27% 14% 9% 11% 19% 17 %

29% 30% 28% 24% 29% 24 %

23% 27% 33% 30% 26% 22%

11% 16% 15% 21% 12% 14 %

3% 7% 8% 7% 6% 8%

1% 3% 3% 3% 3% 5%

2% 1% 1% 2% 3% 2%

1% 0% 0% 2% 1% 3%

0% 0% 0% 1% 1% 2%

0% 0% 0% 0% 0% 0%

0% 0% 0% 0% 0% 0%

1% 1% 0% 0% 1% 2%
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