niclsen

No= &
EHNW
OCc-oz
T oD«
SDnKu,m
R,:\w_aD\uqu
23554
OOR
> >
W5
O o
Z o
M <
S &

T

Siidwn T NAZEMI

N\

ez,
11
T s S /
/’”’4’!!!!' --nuunnnm““ﬂ-.\-\\\\
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KONCEPCE PRUZKUMU

. Realizace pruzkumu: cerven 2015
. Cilova skupina: reprezentativni vzorek — vék(18-65)/pohlavi
. Metoda: on-line interview
. Vzorek: n=10 000 interview (500 z kazdé zemé)
. Zpracovatel prazkumu: The Nielsen Company (Austria) GmbH
Harald Blaha
+43 (1) 98 110 — 325

harald.blaha@nielsen.com

Tanja Fink
+43 (1) 98 110 - 479

tanja.fink@nielsen.com




SOCIODEMOGRAFICKE UDAJE

— em M HIIE T S e i O IR

SVEDSKO

CELKEM
NEMECKO
VELKA BRITANIE

RAKOUSKO
BULHARSKO
CHORVATSKO
CESKA REPUBLIKA
ESTONSKO
FRANCIE
MADARSKO
POLSKO
SLOVENSKO
SLOVINSKO
SPANELSKO

VELIKOST VZORKU |10,018| 500 500 514 502 500 500 500 500 502 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500

I N O I O

MUZI | 50% [50% 50% 50% 50% 49% 50% 48% 50% 50% 50% 49% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 51% 49%

ZENY | 50% |50% 50% 50% 50% 51% 50% 52% 50% 50% 50% 51% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 49% 51%

v | | | | | | | | | | | | | | | | | |
/ 1829 24% [23% 24% 22% 24% 23% 23% 28% 23% 25% 22% 22% 20% 31% 23% 27% 24% 22% 25% 25% 25%
3039 22% |21% 23% 22% 21% 23% 20% 22% 21% 22% 24% 24% 23% 24% 20% 22% 24% 23% 26% 20% 21%

a0-49 22% |26% 24% 20% 22% 22% 23% 21% 23% 23% 24% 21% 25% 21% 24% 18% 20% 22% 23% 22% 23%

5059 21% |20% 20% 22% 23% 20% 21% 20% 23% 22% 19% 20% 20% 17% 21% 22% 20% 23% 18% 20% 19%

6065| 11% [10% 9% 14% 10% 11% 12% 9% 10% 10% 12% 13% 11% 6% 12% 10% 11% 10% 9% 12% 11%

VZDELANT I N N I A

Zikiaon] 6% |5% 5% 0% 1% 2% 18% 8% 12% 3% 3% 6% 10% 6% 1% 3% 1% 2% 9% 18% 8%

vv§§|’ODBORNE'| 28%|40% 37% 33% 7% 28% 27% 25% 41% 28% 38% 41% 9% 14% 44% 10% 43% 28% 23% 25% 17%
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STREDOSKOLSKE| 33% |41% 37% 11% 44% 37% 42% 16% 30% 25% 32% 27% 49% 43% 42% 45% 15% 42% 25% 28% 34%

ez
= _’e"

VYSOKO§KOLSKEI 32%|13% 21% 56% 49% 32% 12% 50% 15% 44% 25% 26% 32% 37% 13% 42% 41% 29% 43% 28% 40%
BEZFORMALNfHOVZDELANIi 0%|0% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1%

Y Base: Total, n=10,018 4



SOCIODEMOGRAFICKE UDAJE ham

Pohlavi

Muzi B o
Zeny - BE
vék

18-29 B 23«
30-39 B 23«
40-49 Bl 22«
50-59 B 0%

60-65 B %
Vzdélani

Zakladni | 2%

Vy$3i odborné B 25«
Stfedoskolské . B2

Vysokoskolské B 2«

Bez formalniho vzdélani 0%
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OBECNA INFORMOVANOST O INSTITUCICH EU V SOUVISLOSTI S

ROZVOJOVOU POMOCI

MIRA

INFORMOVANOSTI

Vzorek: n=500
Otazka €. 4: Mate informace o tom, co instituce EU(napf. Evropska rada, Evropsky parlament, Evropska komise...
rozmezi 1 ,,nemdam vibec 74dné informace" az 6 ,jsem dobfe informovany/a“.

B 1 - nemam vibec Zadné informace

m2

m3

M 6 — jsem dobre informovany/a

) délaji v oblastech rozvojové pomoci? Pouzijte stupnici v



REGULACE V SOUVISLOSTI SE ZBOZIM, KTERE SE DOSTAVA NA
EVROPSKY TRH

Zabezpedeni spotfebitelskych prav 57 %

Ochrana lidskych a pracovnich prav 52 %

Zajisténi transparentnosti v dodavatelskych rfetézcich a pfti
produkci

Oznaceni, které informuje o ekologickych a socialnich
aspektech zbozi

Nic z uvedeného

Vzorek: n=500
Otazka €. 5: Ktera regulac¢ni opatteni byste od EU ocekaval/a v souvislosti se zbozim, které se dostava na evropsky trh?




INFORMOVANOST V SOUVISLOSTI S PRODUKCI OBUVI

B 1 - nemam vibec Zadné informace

m2

MIRA w3
INFORMOVANOSTI

O PRODUKCI OBUVI A

5

M 6 — jsem dobfe informovany/a

Vzorek: n=500
Otazka €. 6: Ted se prosim zamyslete konkrétné nad vyrobou bot. Vite o toxickych chemikaliich a Spatnych pracovnich podminkdach pfi vyrobé bot? Pouzijte stupnici v
rozmezi 1 ,,nemdam vibec 74dné informace” az 6 ,jsem dobfe informovany/4“.




VYJADRENI K ENVIRONMENTALNE SETRNE A SOCIALNE
SPRAVEDLIVE PRODUKOVANE OBUVI

Soucet ,6 — zcela

souhlasim* +
5"
Kdyby bylo k dispozici diivéryhodné oznaCeni SIS 5
oroduktd 3% 5% 13% 28 % 59 %
Kdyby cena zlstala stejnd RN/ 19 % 24 % - 56 %
Kdyby bylo mozné koupit tyto produkty v blizkosti
YRy Ry A ide‘;ydﬁ’im Y A%T7%  17% 26 % 24% - 46 %
Kdyby na vyrobcich bylo vice informaci o vyrobnich
yby navy p\:)stupech Y 5% 11%  15% 24 % 21% - 44 %
Kdyby to také politici povazovali za prioritni 14 % 13 % 18 % 19 % 18 % - 36 %
W 1 - vibec nesouhlasim m2 m3 4 5 M 6 — zcela nesouhlasim
Vzorek: n=500
Otdzka €. 7: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky: Vice ¢asu a usili bych vénoval/a vybéru ekologickych bot nebo socidlné spravedlivé vyrabénych bot...

10
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OCHOTA ZAPLATIT VICE ZA ENVIRONMENTALNE SETRNE A
SOCIALNE SPRAVEDLIVE VYROBENOU OBUV

S mO%
26 % m5 %
O KOLIK VICE = 10%
BYSTE ZAPLATILI
25 %

50 % a vice

Vzorek: n=500
Otazka €. 8: Do jaké miry byste byl/a ochoten/ochotna zaplatit vice za ekologické a socidlné spravedlivé vyrabéné boty? 11




PRUMERNE ROCNI VYDAJE ZA OBUV

Prumér

Méné nez 50 EURO

51-100

101-200

201-300

301-400

401-500

501-600

601-700

701-800

801-900

901-1.000

Vice nez 1 000 EURO

Vzorek: n=500
Otézka €. 10: Kolik v priméru utratite rocné za svoje boty?

116.5

34 %

29 %

12
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